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COMO  ENTENDER OS NOSSOS RELATÓRIOS

1. EM PRIMEIRO LUGAR, PERCEBA QUE DAMOS INFORMAÇÕES DE VÁRIOS TEMPOS GRÁFICOS:  15’ , 60’ , DIÁRIO E SEMANAL...

· ESTES TEMPOS REFEREM-SE AO PERÍODO UTILIZADO PARA COMPLETAR UMA BARRA DO GRÁFICO... ASSIM UM GRÁFICO DE 15’, “FECHA”  UMA BARRA  A CADA 15’ DE PREGÃO, E UM DIÁRIO “FECHA” UMA BARRA A CADA  DIA...

· ANALISAMOS ESTES TEMPOS PARA VER COMO ESTÁ O PANORAMA DO MERCADO... UM 15’ NOS DÁ AS ÚLTIMAS FÔRÇAS REINANTES NO INTRADAY.... O  60’ NOS DÁ A NOÇÃO DE COMO ESTES MOVIMENTOS DE INTRADAY DO 15’ PODEM ESTAR QUERENDO AFETAR O DIÁRIO...

· SEMANAL SERVE PARA TERMOS INFORMÇÕES DE MAIS LONGO PRAZO, E ELE FECHA UMA BARRA DE SEMANA EM SEMANA.

· OS TEMPOS MENORES SÃO MAIS ÁGEIS EM DEMOSTRAR MUDANÇAS, E DESTA MANEIRA PODEMOS SABER COMO UM TEMPO MAIS LONGO PODERÁ ESTAR SENDO CONTAGIADO (AFETADO) POR UM TEMPO MENOR.... A CONTINUÍDADE DO CONTÁGIO DE UM TEMPO MAIOR POR UM TEMPO MENOR ACABA POR INVERTER OU DESTRUIR UMA TENDÊNCIA.

2. QUANDO DIZEMOS QUE UM TEMPO GRÁFICO ESTÁ “PERDIDO”, É POR QUE NÃO TEMOS FÔRÇA DE COMPRA OU DE VENDA ATUANDO SOBRE ESTE ATIVO... ELE ESTÁ AO “DEUSDARÁ”, SIMPLESMENTE... ISTO É  UM MERCADO “LATERAL”.

3. QUANDO PODEMOS DIZER SE É COMPRADO OU VENDIDO “COM TENDÊNCIA”, QUER DIZER QUE TEMOS TENDÊNCIA NESTE SENTIDO, E CHANCES GRANDES DE CONTINUAR O MOVIMENTO.

4. QUANDO DIZEMOS “SEM TENDÊNCIA”, QUER DIZER QUE EMBORA ESTEJA POSICIONADO NA COMPRA OU NA VENDA, NÃO OFERECE ACELERAÇÃO AO  MOVIMENTO.

5. QUANDO FALAMOS DO ADX, QUEREMOS INFORMAR, COMO ESTÁ ESTA TENDÊNCIA.

· “ADX SUBINTE” -  ISTO QUER DIZER QUE ESTA TENDÊNCIA ESTÁ CONFIRMANDO AINDA MAIS, OU SEJA; ESTÁ AUMENTANDO A TENDÊNCIA NAQUELE SENTIDO     ( NA VERDADE PODERIÁMOS DIZER “CRESCENTE” AO INVÉS DE “SUBINTE”).

· “ADX CAINTE” - QUER DIZER QUE  EMBORA EXISTA TENDÊNCIA NUM DETERMINADO SENTIDO, ELA ESTÁ ENFRAQUECENDO. (PODERIÁMOS DIZER DECRESCENTE).

· “ADX LATERAL” - NÃO ESTÁ NEM AUMENTANDO, NEM DIMINUINDO A TENDÊNCIA EXISTENTE, APENAS MANTENDO.

6. QUANDO FALAMOS O VALOR DO ADX, É PORQUE QUEREMOS INFORMAR QUAL A.  

“VELOCIDADE” DESTA TENDÊNCIA... SAIBA QUE DEPOIS DE PERÍODOS  “COM           TENDÊNCIA”, COMEÇAMOS A PERDÊ-LA, PARA QUE O MERCADO POSSA TENTAR OU FAZER  UMA REVERSÃO... ASSIM COMO QUANDO VOCÊ ESTÁ NUMA ESTRADA, DIMINUI A MARCHA PARA FAZER UM RETÔRNO... NINGUÉM FAZ RETORNOS A 130 Km/h.

7. SAIBA TAMBÉM QUE QUANDO O VALOR DO ADX  ESTÁ CAINDO E NA ÁREA DO 32 OU ABAIXO, O MERCADO PERDE A TENDÊNCIA  EXISTENTE.

8. “KICK DO ADX” -  QUANDO A VISAMOS ISTO, É PORQUE TODAS AS VEZES QUE O ADX  FOR “SUBINTE” E FIZER UM “KICK” PARA BAIXO, ESTÁ ACONTECENDO UM TOPO OU UM FUNDO NO MERCADO, CONFORME O MOVIMENTO DE COMPRA OU VENDA QUE ESTIVER ACONTECENDO.

9. BOLLINGER É UM MODÊLO GRÁFICO, QUE NOS DÁ O TIMING PARA OPERAR... QUANDO AVISAMOS QUE ABRIU, É PORQUE VAMOS TER UM RALLY NO MERCADO... DEPOIS DE ABRIR, AS BANDAS  COMEÇAM A ANDAR PARALELAS, ATÉ QUE EM DETERMINADO MOMENTO ELAS “COMEÇAM A FECHAR”; PRONTO:  TERMINOU ESTE RALLY QUE HAVIA COMEÇADO COM A ABERTURA DAS BANDAS. PARA NOVOS MOVIMENTOS, VAMOS PRECISAR DE NOVAS ABERTURAS...

10. QUANDO SOMOS ENFÁTICOS, DIZENDO “BOLLINGER ABRIU BOCA DE JACARÉ”, OU QUALQUER OUTRA BESTEIRA DESSE TIPO, É PORQUE ESTE MOVIMENTO VAI SER  FORTE... ESTES SÃO OS BONS MOVIMENTOS!!

11. REPAREM QUE NOS MOMENTOS EM QUE NÃO TEMOS TENDÊNCIA FIRMADA, O BOLLINGER COSTUMA FAZER MOVIMENTOS SEM EXPRESSÃO. .

12. PASSAMOS A NOÇÃO DE COMO ISTO VAI ACONTECENDO ATRAVÉS DE EXPRESSÕES COMO: “ABRINTE”, “ABRIU”, “ABERTO”, “PARALELO”, “FECHANTE”, “FECHOU” E “FECHADO”...

13. O “TRIX” É UM INDICADOR MUITO IMPORTANTE... ELE NOS MOSTRA MOVIMENTOS COMO SE FOSSEM DE “DENTRO DA TERRA...”. SÃO ÓTIMOS PARA, NOS ANTECIPAR OS MOVIMENTOS, PRINCIPALMENTE QUANDO SÃO INDICADOS NOS TEMPOS LONGOS...

14. PASSAMOS A NOÇÃO DE SEU MOVIMENTO ATRAVÉS DE: “COMPRANTE”, “COMPROU”, “COMPRADO”, “VENDENTE”, “VENDEU” E “VENDIDO”... É CLARO QUE TODOS ESTES ERROS DE PORTUGUÊS  QUE FORAM FEITOS ANTERIORMENTE SÃO PARA QUE  SEJA MAIS FÁCIL PASSAR A SENSIBILIDADE  EXATA DO MOVIMENTO.

15. OS “NÚMEROS DE FÔRÇA” SÃO NÚMEROS COMO BARREIRAS  A SEREM VENCIDAS OU NÃO PELO MERCADO... SÃO NÚMEROS DERIVADOS DE TOPOS, FUNDOS OU DE TREND LINES... COLOCAMOS OS ASTERÍSCOS, PARA AGREGAR FORÇA OU IMPORTÂNCIA PARA UM DETERMINADO NÚMERO... ESTES NÚMEROS COSTUMAM  PROVOCAR PARADAS OU “PULL BACKs” NO MERCADO.

16. QUANDO NOS COMENTÁRIOS FALAMOS DE “OMBRO-CABEÇA-OMBRO”  OU “OCO”, DO SEU INVERSO O “OMBRO-CABEÇA-OMBRO-INVERTIDO” OU “OCOI”, “W”, “M”, “TRÊS MONTANHAS”, “TRÊS RIOS”, TRÊS GAP’s” (“SANKU”) OU “AGULHADAS”, ESTAMOS INFORMANDO QUE EXISTE UMA  “FIGURA DE IMPULSÃO”, E QUE ISTO NOS PERMITE APONTAR ALGUNS “OBJETIVOS” DE PRÊÇOS FUTUROS NO MERCADO.

17.  ESTAS “FIGURAS DE IMPULSÃO” TÊM MARGEM DE ACERTO NA FAIXA DE 80% , SENDO QUE AS “AGULHADAS” TENDEM A SEREM CONTUNDENTES QUASE 95% DAS VEZES.

18. “SHOOTING STAR” , “HANGING MAN” , “HAMMER” , “INVERTED HAMMER” , “ABANDONED BABY”  , “MORNIG STAR” , “EVENING STAR”  , “DOJI STAR REVERSAL” , “HARAMI CROSS” , “UP SIDE GAP TWO CROWS” , “ENGULFING” , “STICK SANDWICH” , “TREE WHITE SOLDIERS” OU “IDENTICAL TREE CROWS” , SÃO FIGURAS COM PROPOSTA DE REVERSÃO DA TENDÊNCIA EXISTENTE.

19.  TREND LINE QUER DIZER  LINHA  DE TENDÊNCIA. ISTO É, UMA LINHA QUE TENHA SIDO VISITADA POR MAIS DE UMA VEZ, EM FUNDOS (LINHA DE TENDENCIA DE COMPRA) OU TOPOS (LINHA DE TENDENCIA DE VENDA).

AGORA ACHO QUE FICOU, MAS FÁCIL ENTENDER O QUE  QUEREMOS FALAR, MAS PERSISTINDO  ALGUMA DÚVIDA, FAÇA UM CONTATO AGORA PELO 0XX21-492-1212. NOSSA EQUIPE ESTÁ PRONTA PARA AUXILIA-LO A GANHAR DINHEIRO!!! 

ABRAÇOS E SORTE 

DOJI STAR FOUR GRÁFICOS
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